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Os processos midiaticos e a politica em “O Brasil que eu quero”: uma
tentativa de mediacéo pela televiséo

The mediatic processes and politics in ""Brazil that | want™: an attempt
of mediation by television

Eduardo Romero!
Resumo

Este artigo traz a reflexdo como ocorrem 0s processos midiaticos compreendidos a
partir da mediacdo televisiva, dos cendrios, da producdo e circulacdo de mensagens,
assim como, dos efeitos de sentidos resultantes desse processo. Suscita
questionamentos, pesquisas e interpretacGes acerca do real objetivo do produto
midiatico no caso, de “O Brasil que eu quero”, produzido pela rede Globo, apresentado
em seus telejornais durante sete meses até as eleicBes do ano de 2018. O quadro se
coloca como mediador do debate politico com os sujeitos comunicantes, em pleno ano
eleitoral, acdo que legitima uma espécie de contrato de leitura, no sentido de Eliseo
Véron, pelo conjunto de regras e instrucdes elaborados, a partir do campo da producéo
pela recepcdo. Desta maneira, os cidaddos se sentem “porta-vozes”, representados e
representantes de outros individuos valendo-se de um discurso em tom politico de
reivindicacéo.
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Abstact

This article brings to the reflection how the mediatic processes understood from
television mediation, the scenarios, the production and circulation of messages, as well
as the effects of meanings resulting from this process. It raises questions, researches and
interpretations about the real objective of the media product in the case of "Brazil that |
want", produced by Rede Globo, presented in its news programs for seven months until
the elections of the year 2018. The picture is placed as mediator of the political debate
with the communicating subjects, in the middle of the electoral year, an action that
legitimates a sort of reading contract, in the sense of Eliseo Véron, by the set of rules
and instructions elaborated, from the field of production by reception. In this way,
citizens feel like "spokesmen”, represented and representatives of other individuals
using a speech in a political tone of claim.

Keywords: media processes, politics, Brazil that | want.

Introducéo

A proposta deste artigo é suscitar reflexdes sobre os modos pelos quais a
televisdo aberta constroi a politica, como um de seus itens de programacao,
especificamente, a partir de observacdes e analises acerca do quadro televisivo: “O

Brasil que eu quero”, inserido na grade do telejornalismo da rede Globo,
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compreendendo-0 como objeto de referéncia midiatica. Ressalto que, estas reflexdes
compdem minha pesquisa, em nivel de doutorado, em andamento no Programa de P6s-
Graduagdo em Ciéncias da Comunicagcdo na Universidade Vale do Rio dos Sinos
(Unisinos). No percurso textual ha dialogos teodricos-metodoldgicos com diversos
autores, tais como: Antonio Fausto Neto (2018), Alberto Efendy Maldonado de La
Torre (2013), Eugénio Bucci (2004) entre outros.

Em relagdo ao produto midiatico, para aprofundamento da discussdo ha uma
descricdo e um regaste historico da proposta editorial da emissora, didlogos com o0s
autores citados, seguidos dos pedidos mais solicitados pelos brasileiros, no referido
quadro, de acordo com a Globo. Para tanto, aprofundo a discussdo com um cotejo sobre
uma pesquisa exploratdria em relagao ao “O Brasil que eu quero”, com vistas a elencar
as percepcdes dos cidaddos, como audiéncia, na regido Centro-Oeste do Brasil.

E neste ponto, cabe-nos o resgate de Gaston Bachelard (2001) para quem as
teorias sdo datadas, feitas por sujeitos com particularidades, em determinados contextos
e horizontes, anguladas por compreensdes e perspectivas proprias. Acrescenta-se a isso,
a producdo de sentidos e os processos midiaticos possibilitados pelo produto do
jornalismo global no cotidiano dos sujeitos pesquisados.

A investigacdo exploratoria com tratamento quantitativo ocorreu, durante 0 més
de julho do ano de 2018, em quatro cidades do estado de Mato Grosso do Sul: Campo
Grande (capital do estado), Dourados, Trés Lagoas e Corumba. Saliento que esses
quatro municipios se destacam, entre outros fatores, por serem 0s maiores em densidade
populacional e também pela economia e localizagGes geograficas diversificadas.

A partir das interpretacdes iniciais e percepgdes, observa-se que ha grande
mobilizacdo e vontade da rede Globo, por meio do quadro, de ocupar uma funcéo
mediadora em relacdo aos sujeitos comunicantes, de provocar discussdes, em tons
reivindicativos no campo politico, colaborando no estimulo a construcdo de novos
sentidos aos cidadédos perante o processo eleitoral.

Vale destacar o fato de o telejornalismo no século XXI ser obrigado a
reinventar-se, diariamente, por conta da grande perda de audiéncia, da concorréncia
entre as emissoras, sobretudo da grande midia. Essas redes de TV estdo revendo novas
formas de apresentacdo de seus produtos e telejornais incluindo maior interacdo do
jornalismo com o publico seja pela insercé@o de recursos tecnoldgicos, seja pela inclusao
de um conjunto de elementos do entretenimento, com efeitos diversificados e outras

linguagens. E neste contexto que se observa a criagdo de novos quadros, que possam
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dialogar com um novo perfil de audiéncia, frente a concorréncia com ambientes digitais.
Entretanto, apesar de todas essas prerrogativas a sentenca apocaliptica de morte da
televisdo e do telejornalismo ainda ndo aconteceu.

Vaérios estudiosos e pesquisadores, em relacdo as linhas editoriais das emissoras
de televisao aberta e também quanto aos formatos e “gramaticas” dos telejornais,
incluindo o comportamento de jornalistas ancoras apresentadores diante das cameras,
destacam que vivemos em tempos de linguagens hibridas e transgressoras. E neste
sentido que o professor Eugénio Bucci (2004, p.133) tece duras criticas ao jornalismo
ao incorporar praticas de ficcdo, espetacularizando a informacdo, ofertando uma
visualizacdo simulada, se apropriando de recursos da teledramaturgia, elementos do
designer e ambiente digital.

Neste sentido percebe-se que em anos eleitorais, como foi 0 ano de 2018 no
Brasil, a televisdo que sempre ocupou um espaco e uma funcéo diferenciada de periodos
ndo eleitorais, por conta da realizagcdo de debates e entrevistas com candidatos aos
cargos dos poderes Executivo e Legislativo, se ancorou na concepgao criticada acima
pelo pesquisador. Prova desta assertiva é que em diversas emissoras de TV, no referido
periodo, o telejornalismo ampliou o uso dos elementos de diferentes linguagens e
possibilitou maiores aberturas a interacio com a populagdo, ou seja, com o0
telespectador.

Assim, por meio de novos quadros voltados a uma discussdo politica, a
audiéncia experimentou a sensag¢do de ser uma espécie de “porta-voz”, de sua cidade,
estado ou pais, ao falar acerca das mazelas sociais e dos descasos das autoridades
politicas com os problemas da populacdo. E o que pretendia a proposta do quadro “O
Brasil que eu quero”, inserido no telejornalismo da rede Globo, pelo qual o cidaddo, por
meio da gravacdo de um video, encontra na televisdo um espaco de mediacdo capaz de
possibilitar a manifestacdo de sua opinido e de mostrar in loco exemplos da néo
existéncia e/ou falta de manutencdo das politicas publicas. Haja vista o individuo,
potencial eleitor, com um espaco mididtico que ndo teria, sem exercer um cargo
politico, ocupando um espaco como “representante” de um namero consideravel de

pessoas, como veremaos no item a seguir.

1. “O Brasil que eu quero”: descricdo, observacoes e interpretacdes iniciais
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Como sabem “O Brasil que eu quero” foi um projeto da Rede Globo de
Televisdo, o qual nomeamos em nossa pesquisa de “O Quadro O Brasil Que Eu Quero”
(representado pelas siglas OQBRQ) criado pelo chamado “Nucleo de Elei¢des” em
2018.

A emissora descreveu que o objetivo de OQBRQ era “dar um recado” aos
politicos brasileiros. Dessa maneira, neste espaco de fala, cada cidaddo péde expressar
Seus anseios, criticas e sugestdes, norteados pela teméatica proposta, por meio de um
video com duragdo de 15 segundos, veiculado nos telejornais e programas da cadeia
nacional da Globo, producbes estas que, posteriormente, foram disponibilizadas na

internet, por meio do Portal G1 ( www.g1.globo.com).

Em resumo, durante um periodo de sete meses (marco a outubro), a TV Globo
ouviu, selecionou e divulgou videos caseiros de cidadaos brasileiros de todo o pais, que
se manifestaram acerca de que Brasil eles queriam para o futuro. A emissora afirma ter
recebido mais de 50 mil videos e que contou com a participagdo de 99,5% dos
municipios do Brasil. Segundo a Globo, apenas 27 cidades ndo enviaram o material, por
problemas de conexdo com a internet, de acordo com Willian Bonner (o ancora do
Jornal Nacional).

Com vistas a facilitar a compreensdao dos processos midiaticos destaco,
inicialmente, trés observacOes acerca da caracterizagdo do processo de emissdo do
quadro: no caso, 0 primeiro, trata-se da ideia de padronizagdo (“os modos de fazer”); o
segundo sobre o circuito constituido pelos suportes e o terceiro 0 ambiente de circulacdo

das mensagens, 0s quais veremos a seguir.

e Padronizacao

A primeira observacdo trata-se do contetdo ofertado no ambiente digital da emissora
assim como 0 apresentado pela televisao, afinal, ambos continham estimulos e seguiam

determinadas orientagdes (“‘os modos de fazer’’) padrao, conforme a seguir:

Para participar, basta ficar diante de um dos lugares mais conhecidos de sua cidade, um
lugar que identifique de onde vocé esta falando, sempre durante o dia. VVocé pode pedir
a ajuda de um amigo e gravar de uma distancia de mais ou menos 1 metro, sempre
com o celular na horizontal (deitado). Essa posi¢do é melhor para mostrar a sua
imagem e o local que vocé escolheu. Se preferir, pode usar um pau de selfie ou fazer
um "video selfie" normal. Vocé comega dizendo o seu nome e a cidade onde vocé esta
e tem 15 segundos para dar 0 seu recado, respondendo a pergunta; "Que Brasil vocé
quer para o futuro?. (Enunciado inserido no site G1 e discurso dos jornalistas).


http://www.g1.globo.com/
http://www.g1.globo.com/
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Assim, com a pretenséo de apresentar/veicular um video por cidade brasileira, o
periodo de mobilizagdo e chamamento da sociedade (envolveu os reporteres mais
conhecidos da rede Globo que iniciaram fazendo as chamadas/convite, a partir de
cidade especificas, em locais conhecidos). Esta acdo aconteceu entre 0s meses de
janeiro e fevereiro de 2018, ap0s este periodo ocorreu a exibigdo/veiculacdo dos videos
enviados pelos atores sociais (de margo e setembro). Outro ponto a destacar foram os
diversos suportes disponibilizados pela emissora para tratar do quadro, como descrito a

sequir.

e Circuito constituido pelos suportes
O segundo aspecto refere-se a constituicdo de um circuito formado por varios
suportes da emissora, no caso, 0 Fantastico e os telejornais: Hora 1, Bom Dia Brasil,
Jornal Hoje, Jornal Nacional, Jornal da Globo e¢ do Programa “Como Sera?,
posteriormente, todos eram disponibilizados no Portal G1. Observa-se também que, em
toda a programacdo, em nivel nacional, foi utilizada chamadas discursivas diretas ou
indiretas acerca do OQBRQ trata-se do ambiente de circulagdo que aprofundaremos no

topico seguinte.

e Ambiente de circulacdo das mensagens

Conforme descrito, 0 ambiente em gue as mensagens midiaticas circulam € constituido
por diversos suportes da propria emissora pela quantidade e disponibilidade de links com dicas
de gravacdo, contendo até tutoriais feitos por profissionais da Globo. Os videos ja haviam sido
exibidos nos telejornais, poderiam ser revistos a qualquer momento, de forma fécil e simples, os
canais de acesso poderiam ser utilizados e permaneceram organizados, ratificando a
convergéncia entre os dispositivos da televisao e da internet.

No aplicativo Globoplay, 0 OQBRQ para exibic¢do, por estar inserido em um
telejornal, foi classificado como da categoria jornalistica com o nome do projeto. No
portal G1 (www. gl.com.br/obrasilqueeuquero) o internauta tinha a op¢do de acessar
por blocos de apresentacdo, conforme as datas de exibicdo os programas que foram ao
ar. Geralmente, a publicidade aparecia em média 30 (trinta) segundos antes dos videos.

A escolha do produto midiatico no ambiente digital ocorria diretamente no
campo de busca, pagina propria, local em que se digitava a cidade e o estado de origem

do video. Vale destacar que ndo se conseguia assisti-lo isoladamente, apenas no bloco
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que ele foi ao ar (integrando entre 05 a 07 videos por bloco). Este bloco era composto
de cinco até sete videos, de cidades diferentes e em relacdo ao tempo de exposi¢do, em
média, tinham duracdo de 2 minutos. Mas, dependendo do programa, ocorria a exibigdo
com direito a comentarios dos apresentares sobre a tematica (Fato observado com maior
frequéncia do Telejornal “Bom dia Brasil”’). O quadro possuia uma identidade visual e
sonora, por meio do uso de iconograficos e uma estética direcionada as questdes
eleitorais; o depoimento do participante ficava no interior de uma “moldura”, como se
ele fosse um politico, na acepcdo da palavra, em video de campanha. Na tematica
eleitoral foi criado um teaser com muitos elementos do quadro, como veremos no item
2.

2. OQBRQ: Um teaser provocativo das elei¢cdes, ancorado no quadro

Destaco neste item o material compilado em um teaser acerca da cobertura da
Globo nas eleicGes de 2018. Este material anunciava reportagens, entrevistas, debates,
cobertura do processo eleitoral, todo ancorado no visual e no discurso apresentado na
chamada da emissora ao “O Brasil que eu “Quero”. Este teaser comecou a ser
divulgado, a partir de julho/2018, com provocacdes ao eleitor: “O Brasil que vocé
eleitor quer, so6 ¢é possivel através da eleicdo (da escolha do politico ‘certo”)’dizia 0
ancora do JN Willian Bonner.

Observa-se que o questionamento proposto ao cidaddo pelo quadro, se tornou
um dos fios condutores na cobertura da emissora as Eleicdes de 2018. Tanto que, nas
rodadas de entrevistas com os presidenciaveis, no Jornal Nacional, antes do primeiro
turno das eleicdes, a fala inicial do apresentador e editor Willian Bonner confirma o

pensamento. Vejamos:

O Jornal Nacional vai entrevistar, ao longo da semana, 0s principais
candidatos a Presidéncia da Republica mais bem colocados na ultima
pesquisa Datafolha de intengdo de votos. (...) O Jornal Nacional vai abordar os
temas que marcam cada uma das candidaturas, questionar assuntos polémicos e tratar
da viabilidade de alguns pontos dos programas de governo (...) O tempo total dessa
entrevista é de 25 minutos. E, ao fim, o candidato vai ter mais um minuto
para dizer que Brasil ele quer para o futuro. (BONNER, 2018, grifo
N0sso).

No comentério final, Bonner, na edicdo de fechamento do quadro, dizia:
“agrademos a participacdo, o envio dos videos, e tivemos a honra de dividir a tela da
Globo com esses brasileiros. E de espalhar essas mensagens na internet também” (JN,
29/09/2018).
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Uma reflexdo em didlogos com autores que ja trataram da tematica, confirma a
perspectiva de ser algo muito mais para o Brasil do presente e ndo do futuro (ja
contestada em artigo por Antonio Fausto Neto) vai ficando evidente?.
Mas, afinal, quais foram os maiores “desejos” (expressdo muito utilizada pela
emissora) dos brasileiros que conseguiram enviar um video? E o assunto tratado a

sequir.

2.1 OQBRQ: Os desejos dos brasileiros, sob a visdo da Globo

Em 30 de setembro de 2018, o quadro fez o seu fechamento com a divulgacéo de
dados por parte da emissora®, a exibicdo dos videos dos cidaddos nos telejornais da rede
Globo foi finalizada ao menos parcialmente.

Este movimento acabou mobilizando novamente toda a programacdo da rede
Globo para os desdobramentos do material coletado, agora, interpretados pelo olhar da
emissora. Sendo assim, por exemplo, é possivel ver o movimento do processo midiatico
ao comparamos a edicao especial de fechamento do quadro no programa Fantastico (30
de setembro/2018) em relacdo a sua primeira exibicdo, no mesmo suporte, em 04 de
mar¢o/2018. Os pontos observados foram: a) o quadro, em sua primeira exibicdo, no
programa (abre a chamada perguntando quais os “desejos” dos brasileiros); b) no ultimo
programa, encerra-o sistematizando os dados, ou seja, realizando uma espécie de
devolutiva dos “desejos”.

Para a representa¢ao dos cinco “desejos”, houve um resumo que trato como
devolutiva da emissora em uma série especial de reportagens no Jornal Nacional, no
periodo de 01 até 06 de outubro de 2018, antecedendo o pleito eleitoral de 07 de
outubro. Assim, cada reportagem da referida semana do JN era realizada por diferentes
jornalistas e cada dia correspondia a um “desejo” dos brasileiros, pois 0s cinco mais
pedidos?, segundo a emissora, foram: satde (01/10), educacgdo (02/10), saneamento
basico (03/10), menos corrup¢do (04/10), cidadania (05/10) e voto com
responsabilidade 06/10). A partir das mensagens recebidas (0s numeros sdo referentes a

2 Ao realizar a decupagem do quadro em dois telejornais “Bom dia Brasil” e “Jornal Nacional” no més de
julho de 2018.

3 Em diversos momentos tentamos contato direto com a emissora, no Rio de Janeiro e, em S&o Paulo,
tanto presencialmente (quando da participacdo do Seminario Globo Intercom no més de Julho de 2018 -
para o qual fomos selecionados), quanto por e-mail e telefones, acBes cujas devolutivas nos frustraram
pela ndo divulgacdo e desinteresse em relacdo a estas informacdes importantes, ndo apenas para nossa
pesquisa doutoral, sobretudo para o publico e cidaddos brasileiros que enviaram material e ndo tiveram
respostas.

4 Com base na decupagem realizada das seis edicdes da Semana Especial no JN.
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todos os videos recebidos) 9% foram gravados por criancas, 7% por adolescentes, 13%
por idosos, 71% por adultos, 65% homens, 28% mulheres e 07% por grupo de amigos.
No “Globo Reporter” (05 de outubro) houve também, na antevéspera das
eleicBes presidenciais, uma edicdo especial (espécie de sintese da semana — Sse VOCé
perdeu o JN, por ex., no GR teria uma nocdo da totalidade) e até mesmo no programa
matinal de sabado da emissora o “Como Sera?”, na véspera do pleito eleitoral, uma
outra edicdo especial, agora com criangas que enviaram videos.
Com vistas a provocar reflexdes sobre os processos midiaticos, conforme
descrito na introducéo, apresento um recorte de uma pesquisa exploratdria no estado do

Mato Grosso do Sul acerca de QOBRQ para o fomento de novos olhares.

3. A pesquisa exploratoria em Mato Grosso do Sul

A pesquisa exploratéria foi realizada por meio de questionario® (com questdes
abertas e fechadas) aplicado nos quatro municipios do estado do Mato Grosso do Sul
Campo Grande, Dourados, Trés Lagoas e Corumba®. Nesta investigacdo de cunho
quantitativo os sujeitos participantes foram abordados em pontos de maior fluxo
populacional, ou seja, em pracas publicas, nos centros das cidades, totalizando 1.010

individuos respondentes que foram distribuidos conforme tabela a seguir:

Cidade Qtde. de participantes
Campo Grande 401
Dourados 203
Trés Lagoas 205
Corumba 201
Total 1010

Cidades participantes
Fonte: ROMERO, 2018.

5 Vale ressaltar que no processo de resposta ao questionario, a selecdo dos sujeitos ocorreu de forma
aleatoria, de acordo com sua idade e sexo, tendo como base os dados do IBGE (Censo/2010), ou seja,
individuos com mais de 16 anos de idade. Na obtencdo das informacfes utilizou-se um modelo de
questionario estruturado com perguntas abertas e fechadas sendo dividido em trés blocos. Inicialmente,
apresentava-se perguntas com o objetivo de aproximacgdo quanto a percepgdo de “como ¢é viver naquele
municipio especifico” e como seria o “Brasil que se quer para o futuro”. Em seguida é que eram
apresentadas, propriamente, as questdes sobre OQBRQ e, por fim, um bloco de identificacdo com
informacdes de cunho pessoal.

® Segundo os dados do IBGE, 2017, Campo Grande, a Capital, possui 874.250 habitantes; seguida por
Dourados, que é uma cidade universitaria e ao mesmo tempo cidade pélo/referéncia da produgdo agricola
do MS, com 218.069 habitantes; Trés Lagoas, fronteira com S&o Paulo, p6lo industrial, onde concentram
a maiores fabricas/industrias, com 117.477 habitantes; e Corumba, cidade no cora¢do do Pantanal,
banhada pelo rio Paraguai, cidade mais antiga do Estado e que faz fronteira com Paraguai e Bolivia , as
margens do rio Paraguai, tendo 109.899 habitantes.
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O desenvolvimento da etapa in loco envolvendo a aplicacdo dos questionarios e,
posteriormente, a coleta de dados inclui a selecdo e e preparacdo de trés pessoas,
considerando a habilidade e experiéncia com o agir comunicativo de cada uma. Este
fato ndo me isentou como pesquisador, principal interessado, de participar deste
processo, sendo responsavel pela elaboragdo do material a ser aplicado até a sua coleta.
Essa fase ocorreu de forma especifica em cada cidade e em datas alternadas: de 13 a 20
de julho de 2018.

Os videos com o0s quatro representantes de cada municipio sul-mato-grossense
investigado denunciam pontos importantes em relacdo ao Brasil, por exemplo, em
Campo Grande a mensagem fala para um maior investimento em Cultura, em Corumba,
em valorizacdo dos profissionais da satde (enfermeiros), em Trés Lagoas (na educacgéo
e saude) e em Dourados maior combate ao preconceito contra os negros e indigenas.

Entretanto na observacao das respostas dadas em relacdo ao pais recaem pontos
a serem analisados que ndo explicitam no video em que sdo representantes da propria
cidade ja que a aprovacao dos governantes é consideravel, tanto que ao questionamento
“Como ¢ viver nessa cidade”? e “Que pais vocé gostaria para o futuro”? O Gréfico 1
exemplifica que mais de 50% afirmam que é bom viver em uma das quatro cidades
analisadas ainda no tocante ao pais o Grafico 2 situa que faltam melhorias de muitos
itens e valores (Honestidade, Salde, Educacdo, Emprego etc) inclusive nos pontos
destacados pelos quatro participantes das referidas cidades nos videos exibidos em “O

Brasil que eu quero”.

(G.1) o Avaliacdo da cidade
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Avaliacéo das quatro cidades.
Fonte: ROMERO, 2018.
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© HONESTIDADE

@ SAUDE

@ EDUCACAD
50,00% :

@ EMPREGO, SALARID

@ SEGURANCA

@ SOCIDADE
40,00%

@ POLITICA, GESTAD

@ JUSTICA SOCIAL, ASSISTENCIA SOCIAL

@ ECONOMIA

30,00%
@ COMPORTAMENTO

- @ INFRAESTRUTURA
@ NAO SEI, NAO RESPONDERAM
20,00%
@ DO JEITO QUE ESTA

@ ESPORTE, LAZER

© NAD ESPERO MAIS NADA
10,00%

@ COMUNICACAD
@ MEIO AMBENTE

0.00% @ TRANSITO

Como seria “O Brasil que vocé quer”?
Fonte: ROMERO, 2018

As outras duas questbes selecionadas (3 e 4) para apresenta¢do no caso, Sao:
“Conhece o quadro™? “O assistiu em qual dispositivo, telejornal e/ou programa?” As
respostas levam-nos a reafirmar a nogdo de que espaco publico, mediado pela televiséo,
continua sendo um campo de negociacdo permanente de sentidos. Sendo assim, 0s
mecanismos nos quais os fatos adquirem existéncia simbdlica, ainda passam pelo plano
imaginario da televisdo (BUCCI, 2004, p.239). A mensuracdo dos resultados comprova,
pois 91% dos cidaddos afirmaram conhecer o quadro “O Brasil que eu quero” (Grafico
3) e afirmam terem assistido pelo aparelho de TV (87%) conforme Gréfico 4.

Conhecimento do Quadro

(G.3)

Conhece o quadro: “O Brasil que
eu quero”?
Fonte: ROMERO, 2018

B Sim, conhego
B Mao conhego

= Conheqo s de ouvir (alar
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(G.4)
Canais
B7,00%
5 00% 8,40%
L
I IMTEEMET M conbueon, ndo assisl
o Quadro O Brasil Que
Fu Quern

Em qual meio de comunicacéo assistiu ao quadro?
Fonte: ROMERO, 2018

As marcas do Jornal Nacional que ja foram fortemente associadas aos
interesses da ditadura militar, a partir dos anos de 1990, foram redesenhadas e a rede
Globo conseguiu uma proeza conseguiu colocar o JN em um lugar de centralidade na
esfera publica brasileira em tempos de democracia (BUCCI, 2018). Prova disto é que o
OQBRQ foi mais assistido pelos cidaddos das quatro cidades sul-mato-grossenses no
JN, com quase o dobro de pessoas que o viram pelo Jornal Hoje, segundo mais visto,

conforme gréfico 5.

Programas
100%
(GS) 80%
60%
40%
20% —————
—___'_——
———
0%
——Jornal Nacional ——Bom Dia Brasil
——Jornal Hoje Jornal da Globo
—— Fantéstico ———Hora Um
——Na4o assisti ao Quadro Bom Dia MS, MSTV 12 e 22 Edicdo
Somente na internet

Em qual programa assistiu ao quadro?
Fonte: ROMERO, 2018.
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A substituicdo do espago publico pelo espago da visibilidade televisiva

compreendendo o termo visibilidade, como propde Kehl (2004), como dependente

da imagem corporal no campo do Outro, transfere a televisdo a tal da esperanca de

visibilidade conforme a autora. O fato é que em relacdo a confianca no QOBRQ da

rede Globo, dos 1.100 cidad&dos respondentes, a maioria afirma confiar no quadro

55,6% (Gréafico 6). Ainda que em outro momento da investigacdo, 0s sujeitos

ressaltem que apesar de ser boa iniciativa o quadro, a acdo néo altera ou colabora

efetivamente com as mudancas esperadas politicamente na sociedade.

(G.6)

Representacéo e confianga
no quadro “O Brasil que

eu quero’.
Fonte: ROMERO, 2018

100%

@0

605

Confianca no Quadro

Mao conhecem,/nao
assistiram o Quadro

m Mao confiam

m Confiam

Sendo os sujeitos comunicantes moradores da area urbana, aproximadamente,

97,7 %. Destes a maioria afirmaram ser do sexo feminino 53,8%, os participantes do

sexo masculino totalizaram 46,2 %. Neste universo, eles se autodeclararam como da

etnia parda 46,6%, seguida por branca 29,3%, negra por 17,8%, indigena 2,9%,

amarelo/oriental 2,4% conforme grafico 7 a seguir.

(G.7)

Vocé se considera...
Fonte: ROMERO, 2018

18%

Etnia Declarada
47%
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Considerac0es Finais: um trilhar da pesquisa

Diante dessa amostragem inicial da pesquisa exploratoria ressaltamos que em
relacdo a televisdo brasileira, concordamos com Fausto Neto (2018) ao dizer que ha na
TV brasileira relagdes estratégicas com o funcionamento do discurso politico, que
ultrapassam as logicas da noticiabilidade. Ele afirma que “a presenca da televisdo
assume o protagonismo crescente e a midiatizacdo das elei¢cbes aponta para situacoes
que revelam como a televisdo semantiza o discurso politico” (p.02). Em artigo
publicado na Compds (2018) ele também analisa a proposta do quadro “O Brasil que eu
Quero”, apontando o papel da TV no “protagonismo” estimulado, restrito a sua propria

gramatica. Assim:

De olho no capital por ela construido, a tevé ao se colocar como uma das
instituicGes centrais nas discussdes sobre questdes do pais, e tensionada
pelos efeitos da crise de credibilidade que tem afetado largamente,
instituigdes ndo so as de natureza mididtica -, a televisio mostra suas
apreensdes sobre o destino da sua propria “vocagdo mediadora (...)
(FAUSTO NETO, 2018, p.3).

A partir da reflexdo acima e dos dados mensurados na pesquisa exploratéria
confirmamos o que j& haviamos dito na introdugdo deste trabalho, ainda € cedo para
decretarmos o fim da televisdo. E, por mais que este dispositivo seja classificado entre
os “velhos” meios de comunicacdo e até, muitas vezes, seja considerado “ultrapassado”,
ainda possui muita forca e, ousamos afirmar, é um bravo sobrevivente.

A prova desta afirmativa é o resultado apresentado no Gréafico 4 da pesquisa
exploratéria no qual 87,9% dos sujeitos comunicantes afirmaram terem assistindo ao
quadro “O Brasil que eu quero” na TV. Nao podemos desconsiderar que existe uma
busca por novas estratégias, como forma de sobrevivéncia. No caso especifico do
QOBRQ a emissora ao realizar a oferta ¢ estimular o “grave seu video”, coletar o
material, selecioné-lo (ainda que ndo saibamos dos critérios usados) e veicula-lo, esta
procurando sua reafirmacdo, como mediadora da sociedade, neste caso, entre 0s
sistemas comunicacional e o politico.

Ao integrar os dispositivos TV e internet a Globo abre-se as inUmeras
possibilidades (dificeis de serem mensuradas) quanto a circulacdo. O cidaddo grava o
video (segue a didatica sugerida), envia pela internet, sendo selecionado (num efeito
surpresa, quando vé, sem aviso prévio, seu video pode estar sendo veiculado) e exibido
em nivel nacional e, logo em seguida, o produto midiatico esta disponibilizado nos

portais da emissora. Sendo a plataforma digital um “deposito” de arquivamento desse
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material, que pode ser consultado e utilizado a qualquer momento, sendo, inclusive,
muitas vezes, redirecionado pelo proprio cidaddo/autor para suas redes sociais virtuais,
nos causa estranhamento a ndo definicho acerca do destino final daqueles
materiais/videos ndo selecionados.
Rosa Maria Fischer (2002), acerca do que nomeou de “dispositivo pedagdgico
da midia”, com base em Foucault, nos lembra ela que:
A televisdo é um aparato discursivo (ja que nele se produzem saberes,
discursos) e a0 mesmo tempo ndo discursivo uma vez que esta em jogo nesse
aparato uma complexa trama de praticas, de produzir, veicular e consumir
TV, radio, revistas, jornais, numa determinada sociedade e num certo cenario

social e politico) a partir do qual haveria uma incitagdo ao discurso sobre “ si
mesmo” (FISCHER, 2002, p.155).

Fischer destaca ainda que esse meio tem a estratégia de “ensinar como fazer”
sobre determinadas tarefas cotidianas e relacionadas as praticas. Observa-se isso no
quadro “O Brasil que eu quero” com orientagdes até do posicionamento fisico do
dispositivo (celular) para a gravacdo do video, a plataforma também traz vérias
instrugdes acerca da produgéo audiovisual do receptor/emissor.

H& muito o que se interpretar e analisar diante do material coletado até o
momento, entretanto, sou consciente de que temos muito ainda o que caminhar na
pesquisa e sobretudo no aprofundamento reflexivo, de certa forma, o propdsito desse
texto foi mesmo dividir anseios, apresentar partes do caminho que esta sendo trilhado,
além do compartilhamento das primeiras percepcdes e davidas.

Com isso sigo ciente de que novas reflex6es vdo ganhando vida, estabelecendo
tensbes e, obviamente, me inquietando. As questBes elencadas na introducdo, apos as
interpretacfes iniciais e andlises, ddo espaco a novos e retomam velhos
questionamentos, tais como: a) “O que de fato interessa a rede Globo querer saber
acerca do que os brasileiros querem ou desejam para o Brasil?; b) Seria “O Brasil que
eu quero” uma estratégia de recuperacdo do lugar, ja ocupado, de mediagdo da TV com
a populacdo?; c) A confluéncia entre os velhos meios (TV) e os hovos meios (internet) é
no quadro uma estratégia de sobrevivéncia da TV? d) As possibilidades apresentadas de
ser o cidaddo “porta-voz” de sua cidade, aconteceu no interior de uma gramatica ja
definida pela Globo? e) A ndo explicitagdo dos processos/critérios de selecdo
juntamente com nao disponibilizacdo dos videos recebidos, e ndo veiculados, seria uma

maneira de reafirmar o centralismo e obscurantismo de decisdes editoriais da emissora?
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